
Игорь Красиловец, компания «Логрус» 

Развитие 
международного

рынка упаковочных машин 

Впервые стоячие пакеты (stand�up pouch) были изобретены в 1963 г. компанией
Thimonnier (Франция). Новая оригинальная упаковка была зарегистрирована под
названием Doypack. C тех пор стоячий пакет уверенно расширяет сферу применения
и географию своего распространения, а производители упаковочного оборудования
совершенствуют технологии его наполнения

УУссттооййччииввааяя  ттееннддееннцциияя    
ssttaanndd��uupp  ppoouucchh
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ММеежжддууннаарроодднныыее  ммааггииссттррааллии
Мировой рынок оборудования для произ�
водства продукции в упаковке типа «стоя�
чий пакет» традиционно разделен на два
лагеря:

● одни специализируются на производ�
стве машин типа FFS (form�fill�seal) – фор�
мирование пакета, его наполнение продук�
том, заваривание и вставка штуцера про�
исходят в одной машине. В этом сегменте
крупнейшими игроками являются испанс�
кие компании Bossar, Mespack, Volpack,
Effytec, ProAseptic и немецкая Laudenberg;

● другие – планомерно совершенствуют
машины типа FS (fill�seal). Они предназначе�
ны для наполнения готового пакета продук�
цией и его заваривания со вставкой штуцера
или без него. В этом сегменте в мире доми�
нируют японцы – компания Toyo Jidoki.

Мировые производители обоих типов
машин ориентированы на различных пот�
ребителей и, соответственно, уже давно
научились не конкурировать между собой,
а дополнять друг друга ассортиментом вы�
пускаемых машин. На рынке России и Ук�
раины ситуация несколько иная: практи�
чески все производители оборудования
берутся выполнить заказ любого без иск�
лючения покупателя. Однако в условиях
недостаточного опыта эксплуатации и ин�
женерного опыта в разработке упаковочно�
го оборудования соответствовать индиви�
дуальным требованиям заказчиков порой
бывает достаточно сложно.

ООггррааннииччееннииее  ммииннииммааллььнноойй  ссккооррооссттии  
Традиционно машины типа FS рассчитаны
на фасовку в готовые стоячие пакеты жид�
ких, пастообразных и сухих продуктов с
невысокой производительностью (от 15 до
60 упак./мин.), а также сложных многоком�
понентных продуктов в термостабильный
многослойный пакет для последующей
термической обработки в автоклаве, т.н.
«реторт пакет». Традиционные приложе�
ния для такого типа машин – это готовые
супы, сокосодержащие напитки, корма для
животных и т.д.

Развитие машин типа FS как линейного,
так и карусельного типов осуществляется
сразу по нескольким направлениям:

● увеличивается скорость наполнения за
счет удвоения (дуплекс�машина) или утро�
ения (триплекс�машина) одновременно
выполняемых процедур;

● быстро растет перечень упаковываемой
продукции (напр., овощные супы и смеси,
кофе, сахар, сухое молоко и т.д.);

● видоизменяются форма готового паке�
та, габариты и место размещения штуцера
на пакете;

● упрощается конструкция оборудования,
снижаются затраты на его обслуживание,
тем самым привлекая все больше покупа�
телей (особенно региональных) к FS�техно�
логии по сравнению с FFS;

● улучшаются барьерные свойства мате�
риалов, а также технология заваривания
пакетов на фасовочной машине – для сни�
жения риска его разрыва при дальнейшей
обработке в автоклаве.

Так, для производства готовых супов и
вторых блюд, а также влажных кормов для
животных в стоячих «реторт�пакетах» вот
уже несколько лет используются фасовоч�
ные FS�машины с предустановленной сис�
темой ultra�sonic. Данная система пред�
назначена для удаления ультразвуком ос�
татков продукции с верхнего края пакета
перед его герметизацией. Тем самым обес�
печивается прочность сварного шва и дос�
тигается многократное снижение риска
разрыва пакетов внутри автоклава в про�
цессе стерилизации, что особенно актуаль�
но для жиросодержащих продуктов. Бла�
годаря уменьшению потерь, себестои�
мость выпуска каждой партии продукции в
итоге снижается, а более высокая стои�
мость предварительно сформированного
пакета нивелируется.

Основным минусом в работе с готовыми
пакетами является высокая стоимость не�
посредственно пакетов плюс стоимость их
транспортировки и хранения. Однако вза�
мен мы получаем минимально возможное
количество брака готовой продукции из�за
более высокого качества сварки швов па�
кета в промышленных условиях, а не на
упаковочной машине. К тому же, огромную
роль в повсеместном применении машин
типа FS является их низкая цена по срав�
нению с FFS машинами.

АВТОКЛАВИРУЕМЫЙ ДОЙПАК
линии производства и фасовки
готовых первых и вторых блюд,

детского питания, овощных смесей
и кормов для домашних животных

АСЕПТИЧЕСКИЙ ДОЙПАК
линии розлива соков, йогуртов,

smoothie, детского питания,
напитков и воды в сверхчистом

и асептическом исполнении

Компания «ЛОГРУС»
тел./факс: (044) 492-83-69
e-mail: info@logruspvt.com

Производители FFS и FS�машин ориентированы на различных 
потребителей, поэтому уже давно научились не конкурировать, 
а дополнять друг друга



ММууллььттииннааццииооннааллььнныыее  ззааппррооссыы
Экономическая эффективность техноло�
гии FFS обычно начинает проявляться при
скорости фасовочной машины от 50�60
уп./мин. Традиционное применение для та�
кого рода машин – фасование майонезов,
соусов, кетчупов, сокосодержащих напит�
ков, моющих средств, гелей и кремов. Вся
продукция выпускается в типичных по
формам пакетах объемом от 50 до 1500
мл. Сегмент FFS�машин развивается сразу
по нескольким направлениям:

● по запросу мультинациональных компа�
ний появляются все более скоростные упа�
ковочные машины, обеспечивающие ста�
бильное качество упаковки продукции на
скоростях 250�300 упак./мин;

● с целью улучшения самоидентифика�
ции продукции усложняются формы паке�
тов и штуцеров для постоянно расширяю�
щегося перечня упаковываемых продук�
тов, а также оптимизируются методы их
приваривания к пакетам;

● при переходе на гибкую упаковку – уве�

личиваются требования к гигиеническому
дизайну машин и срокам годности выпус�
каемой продукции.

Рассматривая стоячий пакет в качестве
альтернативы жесткой упаковке (напри�
мер, картонному пакету, жестебанке или
пластиковой бутылке) производители про�
дуктов питания предъявляют те же требо�
вания и к срокам хранения продукции в
этом типе упаковки. Как раз в этой области
до последнего времени возникали пробле�
мы с безопасной обработкой поверхности
упаковочного материала и штуцера непос�
редственно перед фасованием. Тем не ме�
нее, решение было найдено лишь несколь�
ко лет назад компанией ProAseptic, выпус�
тившей первую в мире асептическую FFS
линию наполнения в стоячий пакет типа

«дойпак», установленную на заводе
Elle&Vire (Франция), входящего в группу
Bongrain. В сентябре 2009 года на полках
французских супермаркетов появились
UHT сливки с нейтральным рН со сроком
хранения 120 дней при комнатной темпера�
туре в мягком удобном пакете со специаль�
ным штуцером. Подобное стало возмож�
ным благодаря применению новейших тех�
нологий предварительной обработки упако�
вочного материала пульсирующим ультра�
фиолетовым излучением в сочетании с об�
работкой материала и штуцера перекисью
водорода. Процессы гигиенической обра�
ботки, собственно как и формирование па�
кета, его наполнение, герметизация и при�
варивание штуцера, проходят внутри кор�

пуса линейной машины под избыточным
давлением стерильного воздуха, за коли�
чеством и качеством которого следят уста�
новленные по всей длине датчики.

Подобная технология наполнения в сто�
ячий пакет рассчитана также на такие про�
дукты, как напитки на молочной основе,
питьевые йогурты, энергетические и
спортивные напитки, фруктовые соки,
smoothie и т.д.

По данным аналитического агентства
Zenith International на мировом рынке сег�
мент продуктов питания и напитков в асеп�
тической упаковке в ближайшие  5 лет вы�
растет более чем на 30%, что приведет к
новой расстановке сил на рынках продук�
тов с длительными сроками годности, осо�
бенно в регионах. Так что и украинским иг�
рокам стоит готовиться уже сегодня к ак�
тивному влиянию на формирование спро�
са на свою продукцию.

Тенденции украинского рынка продук�
тов в стоячем пакете типа «дойпак» ана�
логичны мировым. В связи с этим можно
ожидать значительного расширения ас�
сортимента продукции украинского произ�
водства, фасуемой в пакеты. Среди основ�
ных новинок ближайших нескольких лет –
готовые первые и вторые блюда, овощная
консервация, корма для животных, крупы
премиум�сегмента и т.п. Очевидно также и
постепенное расширение рынка техноло�
гического оборудования, обеспечивающе�
го необходимую подготовку самого про�
дукта для дальнейшего упаковывания в
стоячий пакет.
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Компания ProAseptic первой в мире 
выпустила асептическую FFS линию 

наполнения в стоячий пакет типа «дойпак»

На мировом рынке сегмент продуктов 
питания и напитков в асептической упаковке в
ближайшие  5 лет вырастет более чем на 30%


